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HERAUSFORDERUNG KLIMAWANDEL

* Direkte Folgen fur den Wirtschaftsstandort Deutschland
— Hitze/Trockenheit
e Mortalitat/Morbiditat
* Ruckgang der Arbeitsproduktivitat
* Wasserknappheit
— Extremwetter

e Schaden Betriebsgelande/Gebaude/Kapital

e Verkehrsunterbrechungen
— Besonders betroffen: Gewerbegebiete
* Indirekte Folgen
— Lieferketten
— Absatzmarkte
— Rohstoffverknappung (z.B.Agrar, Forst, strategische Rohstoffe)
— Versicherung/Finanzen

* Folgerung: Klimaanpassung/Klimaresilienz wird zu einem strategischen Handlungsfeld der

Wirtschaftsforderung

Klimawirkungs- und
Risikoanalyse 2021
fiir Deutschland

Teilbericht 5: Risiken und Anpassung in den Clustern
Wirtschaft und Gesundheit

Umwelt
Bundesamt
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AUFGABENFELD KLIMARESILIENZ

e Vulnerabilitatsanalyse des kommunalen Bestandsportfolios (direkt/indirekt). Anhaltspunkt:
branchenspezifische Vulnerabilitaten

* Vulnerabilitatsminderung/ Resilienzsteigerung als ein Kriterium der Ansiedlungs- und
Erweiterungspolitik

e Klimaresilienter Umbau defizitarer Gewerbegebiete (Pilotprojekte, Best Practice-Beispiele in
die Flache bringen, Koordinierung & Orchestrierung im Dreieck Unternehmen/
Gebietsmanagement/ Kommune)

e Risikomanagement der Unternehmen fordern durch
— Veranstaltungen/ Runde Tische
— Fordermittelberatung
— Resiliente Standortentwicklung
— Grundungsforderung

— Mobilisierung von Know How (Unis, Hochschulen, Institute....)




MYTHEN ZU KLIMASCHUTZ UND
WIRTSCHAFTSFORDERUNG

e Mythos I:,,Klimaschutz ist eine Mode und geht auch wieder vorbei*

e Mythos 2:,,Klimaschutz ist teuer, anstrengend, restriktiv, engt uns zusatzlich ein*

e Mythos 3:,,Wir konnen doch gar nicht viel tun, uns fehlen die Instrumente und das Geld*

e Mythos 4:,,Das bisschen Klimaschutz — na gut, dann halt ein Paar Energiesparlampen mehr*
Y & glesp P

e Mythos 5:,,Wir machen doch schon genug — seht Euch das gute Beispiel X an*

e Mythos 6:,,Klimaschutz ist einfach keine wirtschaftliche Erfolgsgeschichte*




WIRTSCHAFTSFORDERUNG UND
NACHHALTIGKEIT

e Befragung von 1.000 Wirtschaftsforderen
(2014) (GEFAK))

e 20%: Unterstutzung nachhaltig aufgestellter
Unternehmen im Rahmen der
Bestandspflege oder der Ansiedlungspolitik

» 80%: klassische Aspekte
(Vermarktungsmoglichkeit der eigenen
Gewerbeflachen, Gewerbesteuereinnahmen,
neue Arbeitsplatze am Standort)




2004-2021 World Newspaper Coverage of Climate Change or Global Warming
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sich die Annahme verhartet, dass ESl-Investiionen sogenannte asymmetrische Vorteile bieten, das hellst geringere Ferfor-
manceverluste in Krisenzeiten! Ahnliche Beobachtungen konnten auch auf Grundlage von Nachrichtenanalysen wahrend

der Pandemie gemacht werden. Der Investment-Research-Dienstleister Morningstar zum Beispiel dokumentiert,* dass im m
ersten Quartal 2020 24 von 26 ESG-Indexfonds besser abschnitten, als ihre konventionellen Pendants. Dies filhrt Morning-

star auf die bessere ESG-Bewertung zuriick, die zu einer hoheren Widerstandsfahigkeit in Krisenzeiten fithrt2 Ebenfalls
verzeichnet Morningstar im ersten Quartal 2020 einen Rekordzufluss von 10,5 Milliarden US-Dollar in nachhaltige Fonds.

Die vorliegenden Ergebnisse des Marktberichts flir das Berichtsjahr 2020 untermauern diese Beobachtungen, Aufgrund des
pandemiebedingten Konsumverzichts erreichte die Sparquote vergangenes Jahr ein historisches Hoch von 16 Prozent. Die
ebenfalls historisch niedrigen Zinsen auf Giro-, Tages- und Termingeldkonten haben die Sparer*innen zu einer verstarkten
Anlage der Gelder am Kapitalmarkt bewegt. Die Zufliisse in nachhaltige Fonds und die Wachstumsraten der Anlagevolumi-
na privater Investorinnen zeigen, dass Anleger*innen bei der Anlage verstarkt Nachhaltigkeitskriterien beachten.

Grafik 2.1: Machhaltige Geldanlagen in Deutschland 2020

{in Milliarden Euro)
Die Gesamtsumme Machhaltiger Geldanlagen in -
Mandate
Deutschland betragt zum 31. Dezember 2020 335.3 Mil-
liarden Euro, Zu der Summe zéhlen nachhaltige Fonds Investmentfands
und Mandate sowie nachhaltig verwaltete Kunden- ’ e 2 )
und Eigenanlagen, Die weiterhin hohe Wachstumsrate NivTS e
setzt sich mit 25 Prozent fort . : B Kundeninlagen
Gesamtvolumen m
Die Grafik 2.2 zeigt die Entwicklung nachhaltiger In-
vestmentfonds und Mandate seit zoos und setzt die
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Zahlen von 2019 und 2020 in Relation.

Grafik 2.2: Machhaltige Investmentfonds und Mandate in Deutschiand (in Milliarden Euro)
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BLA BLA BLA & GREENWASHING?

“You can fool some of the people all of the time, and all of the
people some of the time, but you can not fool all of the people all of
the time.” (Abraham Lincoln)




Die Sinus-Milieus® 2021

Klima-affines Leitmilieu, Unterstutzer, Klima-affine urbane Trendsettermilieus,
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KLIMASCHUTZ ALS CHANCE

y . * Neue Geschaftsmodelle
e Start-ups, grune ldeen, social

— EE
entrepreneurship (soziale — Energie- undrRessourceneffiziente Gewerbegebiete
Innovationen) — Wasserstoff und KMU
— Moorokonomie
* Regionalokonomie _ Holzbau

— Urban Food Production

— Kunstliches Fleisch (3D, Algen, Soja, Insekten...)

* Nachhaltigkeitsziele und — Griine Digitalisierung (z.B. Mobilitat)

— Biookonomie (Algen, Stroh, Fermentierung,
angepasste Pflanzenarten...)

¢ Gemeinwohlokonomie

Kommunen, Deutscher

Nachhaltigkeitskodex _ Urban Mining
* Repair, Recycle... — Recyclingokonomie
— Sharing
* Mobilisierung migrantischer Milieus — Postwachstumsdkonomie

— Crowd Funding & Co.




SELBSTVERSTANDNIS/ROLLE

 Klimawandel und Klimaschutz bleiben uns erhalten

* Wichtige wirtschaftliche und gesellschaftliche Trends sorgen fur Verankerung und geanderte
Rahmenbedingungen

* Wirtschaftsforderung als Schnittstellenarbeit kann dabei eine fihrende Rolle ibernehmen, die
kommunale und wirtschaftliche Resilienz steigert, VWettbewerbsfahigkeit sichert und neue
Wohlstandsmodelle fordert

* Wifo muss neue Rollen entwickeln
— Impulsgeber der Transformation
— Ressourcen fur den Wandel bereitstellen, Kooperation und Vernetzung anregen
— Nachhaltigkeit fordern

— Innovation neu und ganzheitlicher denken
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